民丰西路             店活动总结
活动性质：公司活动 口v   片区活动 口   其他              
活动时间：   2012.8.10.-8.19                   

活动主题：    初秋养生                  

主要活动内容：   会员满58元送蜜语花香体验装，满88元送蜜语花香便携装1盒，满138元送价值6天然蜂蜜一瓶，会员专享特价，                                                      

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年8月10日~8.19日与2012年7月10日~7.19日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	1122
	52.60
	59041.61
	19246.69
	32.50
	29%

	上月同期数据
	1125
	48.60
	54750.42
	19867.48
	34.10 
	30.6

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
-2%
	 （活动-上月）/上月*100%
+8%
	（活动-上月）/上月*100% 

7.8%
	（活动-上月）/上月*100%
-3%
	活动-上月
-1.6%
	（活动-上月）/上月*100%
37



2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：3月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从7.31-8.9和8.10日到8月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	1122
	52.60
	59041.61
	19246.69
	32.5
	29%

	上月同期数据
	1233
	44.84
	55290.44 
	19045.55
	34.40
	20

	对比结果（%）
	（活动-上月）/上月*100%
-9%
	 （活动-上月）/上月*100%

+17%
	（活动-上月）/上月*100% 

+6.7%
	（活动-上月）/上月*100% 

+1%
	活动-上月
+%1.9
	（活动-上月）/上月*100%
51%


3、 活动期间新增会员  8       人
2、 总结
1、 活动的亮点
1:有刺激顾客消费的作用.

2：可以增加一些流动顾客的消费。
 3：增加了老顾客的消费和对我公司的信任，有助于公司形象的提升。
2、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？
在活动的前几天我们都分别给我们店上的重点会员打电话，把我们的活动内容给顾客介绍，由于本月是消费的淡季，对我店的销售有很大的影响，导致本月活动销量比前一周只增加了6.7%。有部分顾客对蜂蜜不是很有兴趣。
在下次活动中，要提前做好准备工作，对顾客要购买我店有没有的货品，要积极说服顾客让他稍等，去给她们调拨。提高消费。

 活动过程中要，大大宣传活动，多写pop。不要错过每一个提高销量的机会。
