
   店活动总结

活动性质：公司活动 

活动时间： 8月10日----8月19日                      

活动主题：    买送活动                   

主要活动内容：  消费满58元送16元体验装蜂蜜，满88元送38元便携式蜂蜜，满138元送66元蜂蜜1瓶。                                                   

1、 数据分析

1.  活动期间与活动前期数据对比（8月10日---8月19日数据与7月31日---8月9日数据对比！
	
	销售
	笔数
	平均客单
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	新增会员人数

	活动期间数据
	70896.82
	1424
	49.79
	26062.2
	36.76%
	60.15%
	51

	前期同期数据
	73886.79
	1505
	49.09
	27033.59
	36.59%
	45.95%
	30

	对比结果（%）
	-4.05%
	-5.38%
	1.43%
	-3.63%
	0.5%
	30.9%
	70%


2.活动期间送出赠品数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	体验装（16元）
	便携式（38元）
	瓶装（66元）

	总数量（套）
	70
	100
	80

	送出数量（套)
	59
	60
	80

	剩余数量(套）
	11
	40
	0


2、 总结

1、 活动的亮点：
此次活动的亮点主要是在会员销售上的提升，我店在活动期间的会员销售金额为：42642.99元，会员的占比从同期的45.95%上升至60.15%。会员消费得到了很好的体现。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

将我店活动在收银台一句话宣传，主动提醒出示会员卡，没有会员卡的顾客主动宣传现有的活动内容，表明是会员专享活动，以后每月都有这样的活动，吸引顾客办理会员卡。
3、 活动期销售未提升15%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

下降的原因主要是交易笔数的下降，由于天气变化较大，客流量大幅度下降，以及人员的销售能力没有很好的发挥出来，故交易笔数有所下降。
 在之后的活动，我店一样秉持着收银台的作用，将内容及时传达到每位顾客，让每位顾客都能得到优惠。员工的销售能力的提升义不容缓，继续在销售过程中积累经验教训，学以致用，改变思维，将顾客需求放在第一位，培养忠实的顾客群。








