营业部、商品部人员分工

   杨文文：营业部活动策划专员：负责促销活动策划及执行，牵头制定公司层面的促销活动；受理报批并监督片区（单店）促销活动方案；制定所有促销活动策略；维护网站促销活动信息发布；活动赠品的电脑入库、出库；工作内容包括草拟活动文案、制定促销活动策略，活动费用预算、广告宣传物资制作、公司整体活动效果的评估等。

   马婷：营业部执行专员、内勤：负责营业部各项销售措施的监督执行（促销活动现场情况与门店现场的管理），跟踪片区及门店的执行情况，并代表营业部参加片区会议，了解片区及门店情况，形成会议记要记录问题，以便解决；负责门店盘点工作的安排（盘点时间的统计，后期盘点差异的汇总并与财务核对）；与财务部对部分门店进行不定时现场库存盘存；门店停销商品信息处理；负责部门内文件收发、考勤、报帐、门店顾客意见、5家重点门店销售汇总等内勤工作；
   刘晏西：培训专员：负责人员培训，制定培训计划，按照计划组织开展各项培训工作，并监督各门店、各片区的培训工作进展及协助吴经理完成其他事务。

   何巍：商品部专员：负责重点任务品种的销售及考核，制定相应促销策略，以保障公司整体任务的达成。负责与重点合作厂家沟通，解决门店销售该类商品中的问题。负责营业部终端资源及其费用的管理（含门店驻店促销人员），并负责厂家租用终端资源的初步洽谈，并门店的执行情况负责。

   陈柳：商品部专员：负责低毛利、淘汰商品、滞销商品、效期商品的销售监控、开展门店库存监控工作，受理门店商品价格调整，负责必备商品目录的调整与维护。来货差错处理。联系普通厂家的促销活动。
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