      二环路西一段店 2012年7月23日----7月28日  活动总结
活动性质：公司活动 口   片区活动 √   其他              
活动时间：  2012.07.23---2012.07.28                  

活动主题：    清凉一夏，让你“省”更多。           

主要活动内容： 1、满58省6元，满98省10元，满138省15元。 2、超低特价20个品种。3、参茸贵细全线85折起。                                              

1、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年7月23日-28日与2012年6月23日-28日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	296笔
	21.35
	6320.68
	2135.31
	33.78%
	25.30%

	上月同期数据
	161笔
	32.62
	5251.12
	1761.89
	 33.55 %
	12.51%

	对比结果（%）
	1.84%
	   -65.45%
	1.2%
	1.21%
	  1.01% 
	    2.02%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。本次活动7月23日—7月28日比较7月17日—7月22日销售
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	296笔
	21.35
	6320.68
	2135.31
	33.78%
	25.3%

	上周同期数据
	256笔
	22.96
	5878.4
	1985.38
	33.77%
	24.67%

	对比结果（%）
	1.16%
	-92.99%
	1.08%
	1.08%
	1%
	1.03%


3、 活动期间新增会员   11 人从7月23日—7月28日
2、 总结
1、 活动期间新增会员11人，对这次活动的宣传力度还不够大，会员消费虽然增加了，但是还未增加多少，还得继续努力。做到挖掘新会员，维护好老会员。
2、  虽然本次活动期间销售有一定的提升，但是还是不是很满意，ABC目录和T类品种还要继续努力卖，抓住顾客的买前心理，在销售特价品种时要做到搭配其他品种销售，在这方面还比较欠缺。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

原因：1、我觉得我们门店不是很适应买省活动，因为这边的顾客单笔消费并不高，买省价位定的相对于有点高，所以对于她们来说买赠活动相对于要好一点。
2、 很多顾客都只是为了来买特价品种，特价品种又不参加买省活动，而且顾客搭配特价品种买的只是一些金额较小的品种，还有就是我们的销售方面做的也不是很好，所以导致这次活动的销售没有提升多大。

下次活动中争取完成目标，努力销售。

