7月2日片区会议
	/
	六月
	五月
	

	成药
	35716（9225,25.83%）
	24047.68（5817,24.2%）
	32.7%

	中药
	875.66（291.3,33.3%）
	960.4（388,40.4%）
	-1%

	医疗器械
	2942（1297,44.1%）
	2285.3（923.2,40.4%）
	22.3%

	保健食品。
	3860.8（1769,45.8%）
	3167.1（1380.1,43.6%）
	18%

	其它
	1480
	668.2
	54.8%

	总销售
	44874
	31128
	30.63%

	利润
	13038
	8767.7
	32.75%

	毛利
	29.05%
	28.17%
	0.88%


一6月份主要是比5月份延长了营业时间，所以销售增加了。
二 周边药房分析

	/名称
	太极大药房（加盟）
	全愈堂（连锁）
	西线阳光药房（私人）

	品种定位
	中药，成药
	中药，成药
	成药

	优势
	1. 以省卡的优势
2. 太极药房招牌吸引消费者

3. 可以煎药

4. 很多买赠活动（比如：倍建产品：买二赠一）

	1. 诊所联营模式有医生坐诊
2. 价格优势，特价活动很多

3. 在销售药妆化妆品。
4. 地理位置位于人群密集区域
	1. 私人定价很便宜
2. 很多药品可以拆零销售

	劣势
	1. 药品品种不齐
2. 没得医疗器械

3. 品种很杂乱
	1没得医疗器械
2品种很少，很杂
3. 面积很小
4. 没有冰柜无法销售低温保存的药品
	1， 品种太少
2， 很脏乱差环境

3没得中药，贵细


	如何应对
	加盟店其实立足这边很长时间，有固定的消费群，我们一般以他为加盟店我们是连锁门店进货的渠道不一致来吸引消费群，告诉顾客我们的区别。做好解释工作
	全愈堂在医生坐诊这方面很有优势，我们以大牌子品种的销售来吸引顾客，但是效果其实不明显。我每次活动的宣传会散发到哪里，也会吸引部分顾客来消费
	这药房基本已经淘汰了，第一很脏乱差的环境，社区门店很不符合，第二药品很少，现在我们的会员群都是集中在金牛花园和西线阳光了


