      2012年汇融名城店6月工作总结和7月工作计划

           第一部分工作总结

	门店
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	以上月相比增长率
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	计划会员人数
	实际新增会员人数
	5月会员消费占比
	6月会员消费占比

	汇融名城
	11.1
	9.129
	7.87%
	0.5
	0.694
	
	180
	173
	40%
	43.85%


一：门店任务完成情况： 

二：6月措施执行落实情况：（增量措施完成情况或与销售有关的措施）

加强员工培训，培养销售激情，注意让搭班人员注意相互之间顾客的购买情况，做到你的顾客你这个销售不下该品种，到收银台时另一个再重复说一遍。

收银台陈列品种较为丰富，含片、风油精、清凉油、维生素等，促进顾客购买欲望，同时对于购买经济避孕药类顾客都进行宣传维生素c。

Pop书写，绘制夏季清凉饮品、旅行套包、免费办理会员卡等海报、并且做好了陈列和包装。

第二部分工作计划

一、片区及片区重点门店计划指标： 

	门店
	总销售计划指标
	总销售实际完成
	中药计划指标
	中药实际完成
	集团计划任务
	集团实际完成
	会员人数
	会员消费占比

	门店
	11.1
	
	0.48
	
	
	
	
	


二、片区门店7月工作重点（只写3点，6月要进行总结）

1、人才培养：重点培养保健品相关销售知识、注意为顾客搭配。

2、提升客单价：现客单价40元，学习关联用药的搭配，做到经验共享。分享自己的成功顾客和失败顾客。

三、需解决的问题：

