      土龙       店活动总结
活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他              
活动时间：   6月1日至6月10日                  

活动主题： 初夏送礼，健康伴你
1、 主要活动内容：
消费满78元送价值78元千林维D钙1瓶，消费满118元送价值118元千林B族维生素片或维生素C加E软胶囊1瓶（2选1）

超低特价：会员非会员均可享受
组合套包的特价（3组）：限会员享受
2、 数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年2月23日~29日与2012年1月23日~29日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	402
	47.18
	18964.5
	5857.6
	30.89%
	48.88%

	上月同期数据
	513
	42.69
	21898.82
	6237.5
	28.48%
	51.01%

	对比结果（%）
	-21.63%
	10.52%
	-13.4%
	-6.1%
	2.41%
	-2.13%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比
	同期会员发展数量

	活动期间数据
	402
	47.18
	18964.5
	5857.6
	30.89%
	48.88%
	20

	上周同期数据
	502
	39.24
	19698.95
	5442.7
	27.63%
	53.01%
	29

	对比结果（%）
	-19.92%
	20.23%
	-3.7%
	7.6%
	3.26%
	4.13%
	-31%


3、 活动期间新增会员 320 人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	
	配送数量
	送出数量
	剩余数量
	

	千林产品118
	20
	13
	7
	

	维D钙
	48
	43
	5
	


1、 总结
1、 活动的亮点：活动前间就开始张贴海报，发放DM单，短信通知重点会员。
2、 将非会员转为有效会员的成功经验

用活动的优势吸引顾客，对每位进店的顾客都宣传到位（活动期间免费成为会员，
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要

a. 来客数下降了19.92%，
b. 赠品维D钙为软胶囊，有部分顾客不愿接受

c. 清理胶囊剂的下柜，也给销售带来了不变，比如说顾客需要的伊可新那些，有货确不能销售。
在下次的活动中，我们一定会将前期活动宣传做到位，活动时期对每位进店顾客都口头宣传活动内容。争取增长10%
