     大邑东壕沟       店活动总结
活动性质：公司活动 *口   片区活动 口   其他             
活动时间：       5.17-----5.22         

活动主题：   夏日送礼      

主要活动内容：            免费成为会员，会员满68送18元                             

一、                    数据分析
1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年5月17日~5月22日与2012年4月17日~4月22日.数据对比）
	 
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	 138
	 65.00
	 8964.6
	2075.7
	 23.1%
	 73.9%

	上月同期数据
	146
	 47.1
	6913.8
	 1975.1
	28.5% 
	 70%

	对比结果（%）
	-5.4%
	+27.5%
	22.8%
	4.8%
	- 18.9%
	+5.2%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	 
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	138
	 65.00
	8964.6
	   2075.7
	    23.1% 
	73.9% 

	上月同期数据
	144
	 46.6
	 6713.4
	 2147
	 32%
	66% 

	对比结果（%）
	-4.1%
	+29.2%
	+25.1%
	-3.3%
	-27.8%
	10.7%


3、 活动期间新增会员     12  人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量
	赠品名称
	10元卷
	8元卷
	
	 

	送出数量
	 38张
	 38张
	 
	 

	剩余数量
	 10张
	 10张
	 0
	0


二、                    总结
1、 活动的亮点
送的卷金额比较大。这点比较有吸引力.还有全场通用比较好.但是送卷的力度还是没有赠品吸引人，卷分保健和药品，顾客很难理解也难接受.会对我们产生误会。虽然我们让利但顾客满意度不高.

 

 

2、 将非会员转为有效会员的成功经验
活动期间一位年轻女士够买灰指甲的药品，我们看了以后为其推荐美甲露，然后讲解怎样用，怎样防止传染.然后顾客觉得很温馨，买的药不多，但是了解的很多.然后就想再帮家人看哈，我们正在搞活动，然后就购买了三百多，办理了我们的会员卡。成为我们的会员.然后还带他妹妹过来过.
 

3  3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？
 
 
 
