龙潭西路        店活动总结
活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他              
活动时间： 2012-05--17---2012-05-22                     

活动主题：初夏送礼，健康伴您                       

主要活动内容：1.会员专享：全场满68送18（特例品等不参加）
2.组合套包的特价    3.系列品种买送卖品         4.会员超低特价
数据分析

1、 活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年4月23日~29日与2012年3月23日~29日数据对比）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	266
	62.85
	16720
	5492
	32.8% 
	57.9%

	上月同期数据
	272
	 65.48
	17813
	5595 
	31.4% 
	45.6%

	对比结果（%）
	-2.2%
	 -4%
	-6.1%
	-1.84%
	活动-上月4.5% 
	（活动-上月）/上月*100%=27%


2、 活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：2月20日开始活动，活动时间为10天，那就应从2月10日到2月19日）
	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	266
	62.85
	 16720
	 5492
	 32.8%
	57.9%

	上月同期数据
	301
	 68.3
	20550
	 6483
	31.5 %
	48.5%

	对比结果（%）
	-11.6%
	-7.9%
	-18.6%
	-15.3%
	活动-上月 4.1%
	（活动-上月）/上月*100%
19.4%


3、 活动期间新增会员  38        人
4、 活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量

	赠品名称
	10元养生卷
	8元代金卷
	
	

	送出数量
	87
	87
	
	

	剩余数量
	21
	21
	
	


1、 总结
1、 活动的亮点
     活动期间吸引了部分非会员转变为会员。
     活动期间，会员消费占比一直较高，门店的老会员维护还是较到位。

2、 将非会员转为有效会员的成功经验

活动期间对非会员大力宣传会员权益，并且当其面给会员优惠以吸引非会员转变成会员。
利用此次的活动，鼓励非会员转变成会员以享受活动优惠。
3、 活动期销售未提升10%以上的门店，原因分析？下次的活动中如何达到要求？

1.销售下降主是目前客流量有明显下滑趋势，由于门店外重新进行了道路的划分，门口机动车无停车地点，导致部分开车顾客无法停靠这是导致客流下降的直接原因。2.活动前期，天气较热门店的夏季消暑品销售有所上涨，活动期间天气阴凉这一块销售未有起色，这也是导致活动效果不明显的原因。3.部分老顾客对门店的活动产生了不定程度上的疲倦感，我店给部分顾客电话和短信通知后，得到的普遍答复是：前几天你们活动我们才买了那么多药，现在还在家放着没有吃呢，现在又有活动了，还是等我们有需要了自己知道来买。
