美美13年销售对策

问题：

1、 促销活动突然结束，顾客暂时接受不到单月金额585元，金额过高店员推荐还是存在问题，需要有个缓冲期（减少赠品的配比来逐渐增量）；

2、 销售量的扩大，货品货源的保证以及品质的保证；

应对措施：

1、 通过货品的补益类中药推荐该货品；

2、 针对提高消费者在购买过程中的专业指导，从店员对货品成份及产品功效来宣传，提高成功率；

3、 活动结束后该产品持续上量：a、希望厂家尽快对该产品广告的投入，让更多消费者认知这个产品；b、针对门店上固定消费人员的后期开发，带动更多顾客到店消费；c、坚持对产品的推荐；
4、 对顾客服用后的后期跟踪，服用情况的跟踪；
5、 20130114根据该产品的疗程用及相关系类产品的组合推荐

