     营兴街     店活动总结

活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他  公司         
活动时间： 2012年11月19日--30日                     

活动主题：  初冬进补  惠聚太极   
主要活动内容：
  1、活动期间天天会员日，先折再省，最大折扣76折

  2、活动期间除双倍积分品种外，其余不再积分。

  3、单张收银条最多省40元

   4、除贵细、特例品及中药养生活动品种（即以下第二条活动品种）、美美、补肾不参加外，其余中西成药、器械、保健（一）、大众养生：

1、药膳食疗——全家保健首选：道缘堂成品炖料系列，西洋参，当归，枸杞，黄芪，天麻，大枣，鹿茸，红参，党参等袋装、零售散装药材、普通贵细全场8.5折。

2、益气补血，强身养颜，阿胶固元膏（限天胶）免费熬，再送基础辅料包（枸杞21833销价18.7 +西洋参48569销价79+保鲜盒）

3、经络常保养健康又长生：针灸推拿项目、艾灸系列产品：9折（印制人体经络图及各穴位功效DM单）

品、药妆、配方饮片等均参加此活动。  

（二）、精品养生：

1、养生圣品冬虫夏草：散草8.8折大促销（金卡会员8.5折），折后再买多少，送多少（总店送相同重量海参，109888，进价96元/10g，销价170元/g）。

2、精品养生药材

A、正韩高丽参：8折。特价品：39224进价84.8，零售价183，特价128元/盒

B、老参王、林下参：7折。特价品：38622进价800，零售价1400，特价980元/盒

C、桐君阁燕窝：8.5折。特价品：98056进价2000，零售价3420，特价2498元/盒。

D、海参：8折。特价品：109883进价115/10g，零售价320/10g，特价225/10g。

三、健康双倍  积分双倍：参与满省活动及会员折扣

四、会员礼遇：特价专享：不参与满省活动及会员折扣，不积分

制氧机系列：（不参加满省，不积分）

五、品质特惠（买赠产品）：参与满省活动及会员日折扣，不积分（美美、补肾不参加满省活动）

六、优质生活  品牌立减：参与满省、会员折扣，满省政策与立减政策只能享受一档，如保健品系列298元以下享受满省，300元以上享受立减60。

保健品系列：自然之宝、倍健、千林、拉斯维康、密语花香    满300立减60
化妆品系列：薇姿、理肤泉                                满300立减60
器械系列：欧姆龙、鱼跃等器械（不含制氧机、膏药及消毒类产品）  满300立减60
     膏药系列：贵州苗药、朱氏堂                              满100立减20 
七、关爱糖尿病人健康我们在行动

2、罗氏、强生、欧姆龙血糖仪、试纸   满300立减60
此类品种参加满省，满省金额就高不就低（如欧姆龙产品，买298元则省40元，若买301元，则省60元）

3、   降糖保健特价包：蜂胶+果蔬，原价346，特价173。折后毛利率25%。每人限1套。（不参加满省）具体品种见我健康、我主张分众销售品种清单

八、我健康  我主张（妇女+男性、中老年+亚康日常群体分众销售组合）不参加满省、积分与会员折扣                                           

数据分析

活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年11月19日~30日与2012年10月19日~30日数据对比）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	323
	40.14
	12966.82
	3823.68
	29.49%
	44.2%

	上月同期数据
	311
	38.38
	11937.61
	3512.74
	29.43%
	41.47%

	对比结果（%）
	3.7%
	4.38%
	9.07%
	8.13%
	0.06%
	2.73%


活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：11月19日开始活动，活动时间11月19日-11月30日为12天，那就应从11月7日到11月18日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	323
	40.14
	12966.82
	3823.68
	29.48%
	44.2%

	上周同期数据
	303
	40.4
	12241.38
	3916.91
	32%
	36.9%

	对比结果（%）
	6.19%
	-0.6%
	5.5%
	-2.4%
	-2.52
	7.3%


活动期间新增会员 15    人

活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量（此次未送劵）
	赠品名称
	3元代金劵
	5元代金劵
	8元代金劵
	

	送出数量
	
	
	
	

	剩余数量
	
	
	
	


总结

由数据看出，活动期间消费人数有所增加，客单也算增加，虽然顾客购买心理欲多买品种，但是活动的折扣大大降低了毛利率。

分析了单品任务的考核，4个品种我店只完成3个品种，其中天骄无销售的原因分析为大部分顾客受赠品的吸引，即便都了解阿胶的功效，但是价格偏贵都没有购买

会员的消费比虽然上升点，但是始终没有过半，在下次的活动我店定大力宣传，充分做好活动的布置工作。

