太极大药房11月“初冬进补  惠聚太极”促销活动要求

1、 活动品种备货清单，需在活动开始前要货到店：
1、 中药材：成品炖料系列（道缘堂）、所有袋装、散装的当归、枸杞、黄芪、天麻、大枣、鹿茸、红参、党参，此类品种活动期间8.5折（配方饮片除外）。
2、 固元膏：主要是天胶，活动期间买一送礼包（枸杞+西洋参+保鲜盒），枸杞与西洋参均为门店卖品，请各店自行手工要货，每店最低需要够2套赠品的卖品。
3、 炙类产品：每店灸盒（97095）在活动前至少要存货5盒，灸棒（95863）至少存货3个，灸柱（95937）灸条（96130）各店根据情况备货。活动期间此产品9折（此活动已于11月6日开始）。

4、 制氧机：ID：42087特价2800元/台，ID：41432特价2550元/台。各店根据实际情况备货。活动期间特价并买一送一（体重秤）。

5、 双倍积分及海报买赠品种：（见活动方案附件）
6、 我健康 我主张（会员自我保健套餐）商品：具体商品见附件，此类商品为组合套餐销售，执行时间是3个月，请各店根据本店实际消费人群，进行选择性的备货。

注：因本活动执行时间较长，在执行过程中，如遇单品调价，则系统里的套餐价也要相应调整，请门店做好价签修改工作。但DM单是一次性印刷，如DM宣传单上价格与实际价格不符，以电脑价格为准，并请做好解释工作。套餐价订价标准为零售组合价500元以下85折左右，500元以上的8折左右。

2、 公司提供物料：

1、 活动喷绘海报3张：A、满省活动海报。B、中药养生海报。C、特价、立减海报。D、“我健康  我主张”  自我保健海报。 
2、 活动DM单：A、大活动DM单。B、女性自我保健DM单。C、男性、中老年自我保健DM单。D、艾灸穴位宣传、制氧机宣传DM单。
3、 天胶赠品（保鲜盒）：公司配送到片区中心店，由片长负责分配。
4、 特价制氧机赠品（体重秤）：公司配送到片区中心店，由片长负责分配。
3、 活动要求：

1、11月14日以前完成店内所有员工（含促销）的促销活动内容培训，所有员工必须熟记活动内容及活动品种。营业部将于15日后向各店进行随机的电话抽查，对于员工答不上或是答错的，罚款20元/人*次，同时店长罚款10元/人*次，片区经理罚款5元/人*次。

2、门店电话宣传：每店在活动开始前不低于100人/店的会员电话通知，由片区经理监督完成。

   3、特价品种在销售时请门店适当控制销售量，不得进行大量销售，必要时门店可采取断货（即将商品下架）策略，以减少过销售对门店的影响。
4、门店活动现场布置要求：见第四大点
4、 门店现场布置要求：
1、活动海报悬挂要求：

A、 公司配送的4张海报需张贴或悬挂在临街橱窗，并在11月17日关店停止营业之前张贴。
B、 满省的活动POP各门店至少需再手绘2张以上，用于店内张贴。至少保证收银台、店内显眼位置各张贴1张。
2、 双倍积分、特惠商品：

A、 除货架陈列外，必须在进门入口处花车陈列。

B、 收银台根据情况选择5-8个品种陈列。

C、 每一品种所有陈列处均要进行爆炸花标识。

3、 品牌立减活动：

A、 保健品及膏药系列的每一品牌陈列处必须用爆炸花写明“满300立减60”或是“满100立减20”

B、 药妆或是器械系列，必须在陈列处用手绘POP宣传“满300立减60”。

C、 制氧机必须放在显眼位置，并用爆炸花标明“原价**，特价**”

4、 中药养生活动：

A、 熬胶台（桌）必须放在店外或是门口，在熬胶台（桌上）用天胶空盒或是资料进行陈列展示   ：

· 必须在熬胶台（桌）标明“免费熬胶”。

· 同时用手绘POP宣传“买阿胶送价值120元礼包（西洋参+枸杞+保鲜盒）”。
· 手绘固元膏熬胶配方POP1张，张贴在天胶陈列处或是熬胶处。

B、 尽可能将中药袋装及散货专区集中陈列，并在专区陈列处手绘POP，内容为“冬季进补 药膳食疗养生  全场7折起”。

· 袋装及散装药材处需用爆炸花标明“药膳食疗、精品药材8.5折”

· 散装虫草处需用两种爆炸花宣传，1种是“养生圣品，虫草88折”，另1种是“虫草促销 买多少送多少”

· 总店另需手绘POP张，分别为“韩国进品，正韩高丽参8折”“老参王、林下参7折”“滋补圣品 燕窝85折”“精品海参8折”，分别悬挂于以上品种陈列区。

· 高丽参、老参王林下参、燕窝、海参处需用两种爆炸花布置，1种是折扣爆炸花，另1种是特价品的特价爆炸花。

C、 艾灸盒（棒）及灸条需放到门店入口处的货架端头处，在高峰期燃烧艾条（药艾条43186或是清艾条19706），用爆炸花宣传“精品艾灸  9折”，并放部份艾灸宣传资料在陈列处。
5、 关爱糖尿病人健康活动：
· 在血糖仪、试纸的产品陈列处，书写特价机的特价爆炸花及“满300立减60”的爆炸花。

· 有器械专区的，需手绘POP宣传，内容为“关爱糖尿病人健康，血糖仪、试纸满300立减60”。无专区的可不写。

· 有库存能组合降糖保健特价包的，需将组合商品放在收银台，用爆炸花标示“糖尿病保健特价包，原价346元，特价173元。”
    6、以上要求的POP及爆炸花必须在11月16日前书写准备完毕，17日下班前完成商品陈列位的调整工作，11月18日下午17：00以后开始布置POP及爆炸花，并于18日关店停止营业前完成。
5、 门店收银操作问题：

1、 天天会员日，折后再省，不积分：
· 系统自动识别，收银时录入会员卡号，系统先95折，折后再按满省（或是品牌立减）条件省相应金额。

· 系统自动识别单张收银条最多折后省40元。
· 系统自动识别不参加此活动的品种。

2、 药膳85折：
· 系统自动识别进行85折，包含零售散装药材、包装类药材、除虫草燕窝正韩高丽参及林下参老参王外的其他贵细品种。

· 系统自动不参加满省、会员日折扣及不积分。

3、 天胶买赠：

· 营业部将建组合商品信息，组合信息中包括天胶、枸杞及西洋参，组合价为天胶的价格，门店在销售时开组合商品信息，这样枸杞与西洋参一起出库。
· 系统自动不参加满省、会员日折扣及不积分。

· 四个艾灸产品的9折：系统自动进行折扣，且自动不参加满省、会员日折扣及不积分。

4、 虫草折扣（只涉及总店）：店长（柜组长）授权手工折扣，销售时将赠送的海参一起开票下帐，手工折扣成虫草折后的金额。

5、 精品生药材：

· 正韩高丽参：系统自动识别折扣及特价。

· 其余品种：系统仅识别特价商品，折扣时需要店长（柜组长）授权进行手工折扣。

· 系统自动识别不满省、不积分、不会员日折扣。

6、 双倍积分品种：自动识别双倍积分，自动识别进行满省、会员日折扣。自动不积分。

7、 特价商品：自动识别特价，自动控制活动期间张会员卡限2盒的规则，自动识别不参加满省、不参加会员日折扣。自动不积分。

8、 品牌立减：自动识别，300元（膏药100）以下时参加相应满省，300元（膏药100）以上时直接减60（膏药减20），单张收银条最多减60，如有需要，门店可以分开开票。

9、 关爱糖尿病活动：

· 系统自动识别特价机及保健特价包，自动识别不参加满省、满立减。销售保健特价包时不得输会员卡号。

· 系统自动识别满立减。

   10、我健康、我主张   分众销售组合：

· 营业部建商品组合信息（信息目录下周再通知），门店销售时开组合商品ID。

· 销售时不得录入会员卡号。
