
光华店10月措施完成情况及11月计划
一：任务分解
	门店
	10月销售任务
	实际销售
	完成比例
	中药任务
	实际销售
	完成比例
	集团任务
	实际销售
	完成比例

	光华店
	38
	27.3
	71.8%
	8.72
	6.9
	79%
	4
	3.92
	98%


二：10月措施执行情况：
1、 将ABCT品种及D类普通品种按比例分配任务到人头，随时关注各类别销售情况，根据销售情况调整推荐重心，在保证首推品种销售的同时做到不强推强卖，以避免顾客流失。

执行情况：本月将ABCT品种任务分配到了人头，并制定了相应的考核办法，本月ABCT销售较上月增长了5400元。
2、 大力推荐归芪生血颗粒，将相应的产品卖点及买赠活动在收银台及陈列区醒目宣传，店上人员对每位顾客做一句话推荐服务，全力完成该单品销售任务。

执行情况：本月对归芪生血做了一句话推荐服务，大力推广宣传产品卖点，10月归芪生血颗粒销售101盒，未达到目标，下月继续努力。     
三：2012年11月任务
	门店
	11月销售任务
	中药任务
	集团任务

	光华店
	38
	8.72
	4


四：11月措施：

1、 认真听取“美美产品知识”的专业培训，并将所学传达到每位销售人员，全员共同努力做好归芪生血颗粒的首推工作。
2、 认真学习“零售药店标准化工作手册”，组织全体员工学习，并在日常工作中执行标准化管理，做好基础管理，为销售工作服好务。

3、 邀请厂家做店外促销活动，（如阿胶厂家店外免费熬胶），通过厂家品种宣传吸引人气，提高客流量。


