 营兴街         店活动总结

活动性质：公司活动 口   片区活动 口   其他             
活动时间：               2012.10.14—2012.10.21       

活动主题：继双节，送健康 

主要活动内容：
  会员全场满38元省3元，满58元省5元，满88元省8元；买满50元送50代金券，买满100元送100代金券。（特例品除外）                                     

数据分析

活动期间与上月同期数据对比（Eg：2012年09月14日~21日与2012年10月14日~21日数据对比）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	184
	41
	7534.91
	2049.58
	27.2%
	35.3%

	上月同期数据
	233
	34.64
	8070.06
	2902.96
	35.97%
	30%

	对比结果（%）
	-26.6%
	10.6%
	-7.1%
	-41.6%
	-8.77%
	5.3%


活动期间与活动前一周数据对比（活动前一周的数据是指活动开始日往前推活动天数的那天起为准。比如：10月14日开始活动，活动时间10月14日-10月21日为8天，那就应从10月6日到10月13日）

	
	销售笔数
	平均客单
	收入
	毛利
	毛利率
	会员销售占比

	活动期间数据
	184
	41
	7534.91
	2049.58
	27.2%
	35.3%

	上周同期数据
	172
	36.9
	6357.74
	2199.2
	34.59%
	34.3%

	对比结果（%）
	6.5%
	10%
	15.6%
	-7.3%
	-7.39%
	1%


活动期间新增会员  16   人

活动期间送出赠品或券的数量以及剩余实际数量（此次未送劵）
	赠品名称
	50元代金劵
	100元代金劵
	
	

	送出数量
	7
	1
	
	

	剩余数量
	
	
	
	


总结

活动的亮点

 顾客对这次的买省活动还是持赞成意见，在收银一句话后能够刺激顾客的购买欲。

通过数据分析，首先在竞争中来客数有明显的减少，活动的举行还是能够吸引部分忠实的顾客到本店消费，这部分人对于买满送券比较感兴趣，这对他们经常买药的来说有很大的意义，但是也是仅限少数人。也可能是我店的宣传力度不够，现场氛围不是很理想，在竞争中还是没能拉拢新顾客。

处理：坚持每周门店活动存在，吸引顾客；稳固老会员，实行小买小赠，大买大赠。开发新会员，提升服务质量。

